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Ergebnisse der aktuellen Besucherbefragung Ergebnisse der aktuellen Besucherbefragung 
sowie ein Rsowie ein Rüückblick auf die Resultate der Startckblick auf die Resultate der Start--Messe Essen Messe Essen 

der letzten vier Jahreder letzten vier Jahre

vonvon

Miriam Miriam MpangaraMpangara

Institut fInstitut füür Mittelstandsforschung Bonn, November 2008r Mittelstandsforschung Bonn, November 2008

StartStart--Messe Essen 2008 Messe Essen 2008 –– 
Die Messe fDie Messe füür Existenzgrr Existenzgrüündung, Franchising ndung, Franchising 

und junge Unternehmen.und junge Unternehmen.
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Merkmal 2005 2006 2007 2008

Besucher 12.000 10.000 7.000 5.000

Befragte 520 515 791 958

Quote (in %) 4,3 5,2 11,3 19,2

Selbstständige (in %) 32,1 33,6 25,5 33,1

Gründungsplaner (in %) 67,9 66,4 74,5 66,9

Quelle Besucherzahlen: Angaben des Veranstalters

Besucherbefragungen der StartBesucherbefragungen der Start--Messe Essen 2005 bis 2008Messe Essen 2005 bis 2008
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E Geschäftskonzept der Selbstständigen 2005 bis 2008E Geschäftskonzept der Selbstständigen 2005 bis 2008

D Geschäftskonzept der Gründungsplaner 2005 bis 2008D Geschäftskonzept der Gründungsplaner 2005 bis 2008

C Biografische Merkmale der Selbstständigen 2005 bis 2008C Biografische Merkmale der Selbstständigen 2005 bis 2008

A Start-Messe Essen 2008 A Start-Messe Essen 2008 

B Biografische Merkmale der Gründungsplaner 2005 bis 2008B Biografische Merkmale der Gründungsplaner 2005 bis 2008

GliederungGliederung
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StartStart--Messe Essen 2008Messe Essen 2008

5.000

Besucher

640
317

Gründungsplaner
Selbstständige

Befragte

958

Von den insgesamt 5.000 Messebesuchern konnten 19,2% befragt werden. 
Davon sind 33,1% zum Messezeitpunkt bereits selbstständig und 66,9% 
gehören in die Gruppe der potentiellen Gründer. 

Von den insgesamt 5.000 Messebesuchern konnten 19,2% befragt werden. 
Davon sind 33,1% zum Messezeitpunkt bereits selbstständig und 66,9% 
gehören in die Gruppe der potentiellen Gründer.
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Deutsche
93,7%

n=867 

StartStart--Messe Essen 2008Messe Essen 2008

EU-Ausländer
Griechenland 0,8%

Italien 0,4%
Spanien 0,4%

Österreich 0,4%
Niederlande 0,3%

Übrige 0,9%
3,2%
3,0% Andere 

Nationalitäten

Türkei 1,3%

Russland 0,4%

Übrige 1,3%

Nationalität
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Gründungsplaner
n=604

Selbstständige
n=295

8,8

6,3

49,8

45,2

41,4

48,5
Ledig

Verheiratet/
Feste Partnerschaft

Getrennt lebend/ 
Geschieden/Verwitwet

in %

StartStart--Messe Essen 2008Messe Essen 2008

Familienstand



Institut fInstitut füür Mittelstandsforschung Bonnr Mittelstandsforschung Bonn

©© IfM Bonn 2008  69_iIfM Bonn 2008  69_i--77

Gründungsplaner
n=606

Selbstständige
n=296

2,4
2,1

21,6
11,1

33,4
31,8

27,4
28,7

13,9
25,1

1,4
1,2

10 bis 19

20 bis 29

30 bis 39

40 bis 49

50 bis 59

60 und älter

in %

StartStart--Messe Essen 2008Messe Essen 2008

Alter



Institut fInstitut füür Mittelstandsforschung Bonnr Mittelstandsforschung Bonn

©© IfM Bonn 2008  69_iIfM Bonn 2008  69_i--88

StartStart--Messe Essen 2008Messe Essen 2008

• Das Durchschnittsalter der Gründungsplaner liegt mit 37,8 Jahren deutlich unter 
dem Durchschnittsalter von 41,2 Jahren der Selbstständigen Messebesucher. 

• Das Durchschnittsalter der Gründungsplaner liegt mit 37,8 Jahren deutlich unter 
dem Durchschnittsalter von 41,2 Jahren der Selbstständigen Messebesucher.

• In der Altersklasse der 20 bis 29-jährigen sind die Gründungsplaner mit 25,1% 
gegenüber den Selbstständigen mit 13,9% deutlich häufiger, in der Gruppe der 
50 bis 59-jährigen sind dagegen die Selbstständigen mit 21,6% gegenüber 
11,1% der Gründungsplaner wesentlich öfter vertreten. 

• In der Altersklasse der 20 bis 29-jährigen sind die Gründungsplaner mit 25,1% 
gegenüber den Selbstständigen mit 13,9% deutlich häufiger, in der Gruppe der 
50 bis 59-jährigen sind dagegen die Selbstständigen mit 21,6% gegenüber 
11,1% der Gründungsplaner wesentlich öfter vertreten. 

Alter
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68,6

60,9

31,4
39,1

in %

StartStart--Messe Essen 2008Messe Essen 2008

Männlich Weiblich

Geschlecht

Gründungsplaner
n=626

Selbstständige
n=309
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12,3
11,8

1,4
1,6

1,4
1,9

7,6
13,7

1,8
1,3

2,9
5,7

9,8
6,7

15,6
13,1

22,8
8,6

3,3
1,6
2,2 10,8

11,6
12,7

3,6
1,9

3,6
8,0

Gründungsplaner
n=314

Selbstständige
n=276

in %

Verarbeitendes Gewerbe

Baugewerbe

Gastgewerbe

Sonstige DL

Tourismus

Buchhaltung, Büro 

Wellness, Gesundheit, Senioren

Verkehr, Transport

Handel

Beratung- und Finanzdienstleistung

StartStart--Messe Essen 2008Messe Essen 2008

Technisch- innovative DL

Kommunikation, Medien, Werbung

Training, Bildung, Personaldienstleister

Kinderbetreuung

Branchen
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Gründungsplaner
n=468

Selbstständige
n=306

1,6
5,3

0,4

2,0
1,7
2,3

3,2
7,2
7,3

13,1
19,7

73,8
62,4

Einzelfirma/Freiberufler

GmbH

GmbH & Co.KG

Limited

OHG

Anderes

in %

StartStart--Messe Essen 2008Messe Essen 2008

Rechtsform der (geplanten) Unternehmen

GbR
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Erwartungen erfüllt:

Ja Teilweise Nein

67,9 26,7 5,5

21,8 34,6 43,6

45,0 29,6 25,4

46,1 31,5 22,4

16,7 16,8 66,5

27,9 31,4 40,7

28,5 15,8 55,7Bin Selbstständig, suche 
weitere Unterstützung, Ideen

Geschäftskonzept finden

Pflege bestehender Kontakte

StartStart--Messe Essen 2008Messe Essen 2008

Fachliche Informationen 
einholen

Erfahrungsaustausch

Besuch von Vorträgen, 
Seminaren

Knüpfen neuer Kontakte

n=670

n=724

n=689

n=803

n=780

n=734

n=893

in %
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Anmerkung zu Frage 3: Anlass des MessebesuchsAnmerkung zu Frage 3: Anlass des Messebesuchs

• Die Fragestellung ist nicht einheitlich von den Befragten verstanden worden. 
Personen kreuzten häufig „Nein“ an, wenn die Erwartung gar nicht vorlag. Die 
Antwort „Nein“ bedeutet aber hier, dass diese Erwartungen nicht erfüllt worden 
sind. Die Auswertung (Folie 12) ist daher negativ verzerrt. 

• Die folgenden Folien, die sich auf die Gründe beziehen, warum die Erwartungen 
nicht erfüllt wurden, sind um die Gründe der Befragten bereinigt, die „kein 
Interesse“ oder „nicht erwartet“ angegeben haben. 

• Die Fragestellung ist nicht einheitlich von den Befragten verstanden worden. 
Personen kreuzten häufig „Nein“ an, wenn die Erwartung gar nicht vorlag. Die 
Antwort „Nein“ bedeutet aber hier, dass diese Erwartungen nicht erfüllt worden 
sind. Die Auswertung (Folie 12) ist daher negativ verzerrt.

• Die folgenden Folien, die sich auf die Gründe beziehen, warum die Erwartungen 
nicht erfüllt wurden, sind um die Gründe der Befragten bereinigt, die „kein 
Interesse“ oder „nicht erwartet“ angegeben haben.
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0,1

3,3

5,2

5,3

8,6

10,0

20,0

33,1

38,0

Elektronische Werbung 
innerhalb der U-Bahn

Einladung per Post

Radiowerbung

Prospekte, Plakate bei Kammern, 
Banken, Ämtern Hochschulen

Zeitung, Zeitschrift

Internet, Suchmaschine

StartStart--Messe Essen 2008Messe Essen 2008

in %

Plakate Litfass-Säule

Newsletter, E-Mail

Berater, Bekannter, Partner

n=1.028, Mehrfachantworten

Aufmerksamkeit durch…

Zeitung und zwar:

WAZ (33x genannt) 
Rheinische Post (19x genannt) 

Zeitung und zwar:

WAZ (33x genannt) 
Rheinische Post (19x genannt)

Radiosender und zwar:

WDR 2 (3x genannt) 
Radio Essen (2x genannt) 

Radiosender und zwar:

WDR 2 (3x genannt) 
Radio Essen (2x genannt)
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25

29

14

19

19

34

37

121

298

396

Nennungen

Franchisegeber, -verbände

öffentl. Einrichtungen von Bund und Land

Steuern, Versicherung, Finanzen

Technisch innovative Dienstleistung

Fitness, Wellness, Freizeit

Sonstiges

Gastronomie, Food

Gründerberatung, Coaching, Netzwerke

Handel

Sonstige DL

Ausstellerbereiche von besonderem InteresseAusstellerbereiche von besonderem Interesse
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20

26

27

31

37

59

60

103

103

165KfW Bank

Start2Grow

Bundesagentur für Arbeit

Backwerk

Wirtschaftsministerium NRW: 
Startercenter, Go!, IHK

Deutscher Franchise Verband

BMWi

NRW Bank

Cup & Cino

Finanzämter NRW

Nennungen

TopTop--10 der Aussteller10 der Aussteller
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13,5

9,8

23,3

30,6

12,9

9,6

in %

bis zu 10 km

51 bis zu 100 km

21 bis zu 50 km

101 bis zu 200 km

11 bis zu 20 km

Über 200 km

n=885

StartStart--Messe Essen 2008Messe Essen 2008

Entfernung zwischen Messe und Wohnort
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Regionale Verteilung der Regionale Verteilung der 
Messebesucher nach Messebesucher nach 
PostleitzahlenPostleitzahlen

1 bis 10

11 bis 20

21 bis 50

51 bis 100

101 bis 200

mehr als 200

Anzahl der Besucher

n=796
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Regionale Verteilung der Regionale Verteilung der 
Messebesucher ausMessebesucher aus 
PLZPLZ--Bereichen 4 und 5Bereichen 4 und 5

1 bis 20

21 bis 40

41 bis 60

61 bis 80

81 bis 100

mehr als 100

Anzahl der Besucher

n=679
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E Geschäftskonzept der Selbstständigen 2005 bis 2008E Geschäftskonzept der Selbstständigen 2005 bis 2008

D Geschäftskonzept der Gründungsplaner 2005 bis 2008D Geschäftskonzept der Gründungsplaner 2005 bis 2008

C Biografische Merkmale der Selbstständigen 2005 bis 2008C Biografische Merkmale der Selbstständigen 2005 bis 2008

A Start-Messe Essen 2008 A Start-Messe Essen 2008 

B Biografische Merkmale der Gründungsplaner 2005 bis 2008B Biografische Merkmale der Gründungsplaner 2005 bis 2008

GliederungGliederung
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Merkmal 2005 2006 2007 2008

Gründungsplaner (in %) 67,9 66,4 74,5 66,9

n 520 515 791 958

• Von den in 2008 befragten Messebesuchern sind  66,9%  zum Messezeitpunkt 
noch nicht selbstständig. 

• Von den in 2008 befragten Messebesuchern sind  66,9%  zum Messezeitpunkt 
noch nicht selbstständig.

Biografische Merkmale der GrBiografische Merkmale der Grüündungsplanerndungsplaner
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Alter in Jahren (in %) 2005 2006 2007 2008

10 bis 19 3,5 0,3 2,3 1,2

20 bis 29 33,9 24,5 33,2 25,1

30 bis 39 27,5 30,0 28,1 28,7

40 bis 49 25,5 34,9 26,0 31,8

50 bis 59 9,3 10,4 10,1 11,1

60 und älter 0,3 0,0 0,4 2,1

n 345 327 566 606

Durchschnitt in Jahren 35,2 37,7 35,5 37,8

Biografische Merkmale der GrBiografische Merkmale der Grüündungsplanerndungsplaner
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Geschlecht (in %) 2005 2006 2007 2008

Männlich 56,4 62,6 59,9 60,9

Weiblich 43,6 37,4 40,1 39,1

n 349 340 581 626

Biografische Merkmale der GrBiografische Merkmale der Grüündungsplanerndungsplaner
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Familienstand (in %) 2005 2006 2007 2008

Ledig 51,4 50,8 56,8 48,5

Verheiratet/ Feste Partnerschaft 43,1 40,1 36,3 45,2

Getrennt lebend/ Geschieden/ 
Verwitwet 5,5 9,1 6,9 6,3

Elternschaft (in %) 42,5 43,3 38,2 41,8

n 353 342 589 604

Biografische Merkmale der GrBiografische Merkmale der Grüündungsplanerndungsplaner
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Bundesland (in %) 2005 2006 2007 2008

NRW 98,8 87,5 83,4 84,9

Andere Bundesländer 10,2 12,5 16,6 15,1

n 273 342 538 536

Biografische Merkmale der GrBiografische Merkmale der Grüündungsplanerndungsplaner
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Nationalität (in %) 2005 2006 2007 2008

Deutsch 95,1 95,8 93,3 94,0

Andere Nationalität 4,9 4,2 6,7 6,0

n 347 330 569 620

Biografische Merkmale der GrBiografische Merkmale der Grüündungsplanerndungsplaner
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E Geschäftskonzept der Selbstständigen 2005 bis 2008E Geschäftskonzept der Selbstständigen 2005 bis 2008

D Geschäftskonzept der Gründungsplaner 2005 bis 2008D Geschäftskonzept der Gründungsplaner 2005 bis 2008

C Biografische Merkmale der Selbstständigen 2005 bis 2008C Biografische Merkmale der Selbstständigen 2005 bis 2008

A Start-Messe Essen 2008 A Start-Messe Essen 2008 

B Biografische Merkmale der Gründungsplaner 2005 bis 2008B Biografische Merkmale der Gründungsplaner 2005 bis 2008

GliederungGliederung
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• Von den 2008 befragten Messebesuchern sind  33,1%  bereits zum 
Messezeitpunkt selbstständig. 

• Von den 2008 befragten Messebesuchern sind  33,1%  bereits zum 
Messezeitpunkt selbstständig.

Merkmal 2005 2006 2007 2008

Selbstständige (in %) 32,1 33,6 25,5 33,1

n 520 515 791 958

Biografische Merkmale der Selbstständigen 2005 bis 2008
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Alter in Jahren (in %) 2005 2006 2007 2008

10 bis 19 0,6 0,0 0,0 1,4

20 bis 29 17,1 11,8 17,5 13,9

30 bis 39 39,0 32,3 24,2 27,4

40 bis 49 31,7 37,3 38,1 33,4

50 bis 59 10,4 15,5 16,5 21,6

60 und älter 1,2 3,1 3,6 2,4

n 164 161 194 296

Durchschnitt in Jahren 38,6 41,2 41,0 41,2

Biografische Merkmale der SelbststBiografische Merkmale der Selbststäändigenndigen
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Geschlecht (in %) 2005 2006 2007 2008

Männlich 69,5 62,4 64,7 68,6

Weiblich 30,5 37,6 35,3 31,4

n 167 173 201 309

Biografische Merkmale der SelbststBiografische Merkmale der Selbststäändigenndigen
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Familienstand (in %) 2005 2006 2007 2008

Ledig 51,2 37,3 42,6 41,4

Verheiratet/ Feste Partnerschaft 43,8 51,6 44,6 49,8

Getrennt lebend/ Geschieden/
Verwitwet

4,9 11,2 12,8 8,8

Elternschaft (in %) 49,1 52,6 47,5 50,2

n 167 173 202 295

Biografische Merkmale der SelbststBiografische Merkmale der Selbststäändigenndigen
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Bundesland (in %) 2005 2006 2007 2008

NRW 87,4 83,5 81,6 84,2

Andere Bundesländer 12,6 16,5 18,4 15,8

n 119 170 185 260

Biografische Merkmale der SelbststBiografische Merkmale der Selbststäändigenndigen
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Nationalität (in %) 2005 2006 2007 2008

Deutsch 93,9 96,9 93,3 93,1

Andere Nationalität 6,1 3,1 6,7 6,9

n 165 161 193 304

Biografische Merkmale der SelbststBiografische Merkmale der Selbststäändigenndigen
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E Geschäftskonzept der Selbstständigen 2005 bis 2008E Geschäftskonzept der Selbstständigen 2005 bis 2008

D Geschäftskonzept der Gründungsplaner 2005 bis 2008D Geschäftskonzept der Gründungsplaner 2005 bis 2008

C Biografische Merkmale der Selbstständigen 2005 bis 2008C Biografische Merkmale der Selbstständigen 2005 bis 2008

A Start-Messe Essen 2008 A Start-Messe Essen 2008 

B Biografische Merkmale der Gründungsplaner 2005 bis 2008B Biografische Merkmale der Gründungsplaner 2005 bis 2008

GliederungGliederung
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Angestellte/r

Im Studium

Arbeiter/in

In Rente

Arbeitslos gemeldet

in %

0,6
0,5
1,3

2,7
3,4
3,1

2,1
6,8

2,8
5,2
4,5

4,3
4,3

6,5
6,4

7,6
9,5

10,7

29,0
19,3

16,4
48,5

49,4
54,9

2007 (n=555)

2008 (n=605)

2006 (n=328)

Momentane Erwerbssituation

GeschGeschääftskonzept der Grftskonzept der Grüündungsplanerndungsplaner

Nicht erwerbstätig

Schulbesuch/Ausbildung

Sonstiges
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32,432,0
34,5

25,4 25,1
26,8

32,4 32,4
30,4

7,0
4,6

3,5 2,8
5,9

4,8

ja eher ja eher neinweiß nicht nein

in %Gründungswahrscheinlichkeit

2005 (n=327) 2007 (n=581) 2008 (n=624)

GeschGeschääftskonzept der Grftskonzept der Grüündungsplanerndungsplaner
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65,7

78,7

62,6
68,7

34,3

21,3

37,4
31,3

Geschäftsidee vorhanden?

Ja Nein

2005 (n=312) 2007 (n=495) 2008 (n=598)2006 (n=310)

in %

GeschGeschääftskonzept der Grftskonzept der Grüündungsplanerndungsplaner
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16,7
16,0

18,6
16,7

19,3
15,1

15,0
14,1

64,0
68,9

66,4
69,2

Vollzeitbeschäftigt

Teilzeitbeschäftigt

Weiß noch nicht

in %

2005 (n=311)2007 (n=527)2008 (n=588) 2006 (n=325)

Teil- oder Vollzeit?

GeschGeschääftskonzept der Grftskonzept der Grüündungsplanerndungsplaner
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Neugründung

Übernahme

Weiß noch nicht

Sonstiges

Franchise

in %

1,6
0,6
0,7

25,8
24,0

23,6

4,5
7,2

14,7

13,1
13,5

6,7

55,1
54,8

54,3

2007 (n=526)2008 (n=597) 2006 (n=314)

Art der Gründung

GeschGeschääftskonzept der Grftskonzept der Grüündungsplanerndungsplaner
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9,0

1,2

2,4

16,2

5,4

1,8

4,8

12,0

10,2

0,6

10,2

15,0

6,0

4,8

in %

Bau

Transport, Verkehr, Kurierdienste

Gastronomie

Kommunikation, Medien, Werbung

Beratungs- und Finanzierungsdienstleistungen

Handel

Technisch-innovative DL (EDV u.a.)

Verarbeitendes Gewerbe u. Reparatur

Wellness, Gesundheit, Senioren

Buchhaltung, Büro-, Schreibdienste

sonstige DL

Tourismus

Training, Bildung, Personaldienstleister

Kinderbetreuung

2005

17,4

0,5

2,1

12,0

2,1

2,6

5,8

7,9

8,4

0,5

7,3

13,6

7,3

6,3

2006

9,6

1,3

3,5

11,3

3,5

3,0

7,8

14,3

7,0

2,2

10,9

12,6

3,9

8,3

2007

11,8

1,6

1,9

13,7

1,3

5,7

6,7

13,1

8,6

1,6

10,8

12,7

1,9

8,0

2008

GeschGeschääftsidee der Grftsidee der Grüündungsplaner 2005 bis 2008ndungsplaner 2005 bis 2008
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10,8

12,0

1,2

31,1

1,2

1,8

10,2

18,0

6,0

0,0

7,2

0,0

in %

Verarbeitendes Gewerbe

Gastgewerbe

Handel, Instandhaltung und Reparatur von Kfz

Unternehmensnahe Dienstleistungen

Verkehr und Nachrichtenübermittlung

Baugewerbe

Kredit- und Versicherungsgewerbe

Land- und Forstwirtschaft

Gesundheits-, Veterinär- und Sozialwesen

Erziehung und Unterricht

Erbringung von sonstigen öffentlichen und 
privaten Dienstleistungen

2005

22,5

4,2

0,0

27,7

1,0

3,1

8,4

14,7

7,3

0,0

5,2

0,5

2006

16,5

4,3

0,4

33,9

1,3

3,9

12,6

13,5

3,9

0,0

8,3

0,9

2007

16,6

10,5

3,2

28,0

0,6

1,6

12,4

16,2

2,2

1,6

6,7

0,3

2008

Energie- und Wasserversorgung

Wirtschaftszweige der GrWirtschaftszweige der Grüündungsplaner 2005 bis 2008ndungsplaner 2005 bis 2008
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E Geschäftskonzept der Selbstständigen 2005 bis 2008E Geschäftskonzept der Selbstständigen 2005 bis 2008

D Geschäftskonzept der Gründungsplaner 2005 bis 2008D Geschäftskonzept der Gründungsplaner 2005 bis 2008

C Biografische Merkmale der Selbstständigen 2005 bis 2008C Biografische Merkmale der Selbstständigen 2005 bis 2008

A Start-Messe Essen 2008 A Start-Messe Essen 2008 

B Biografische Merkmale der Gründungsplaner 2005 bis 2008B Biografische Merkmale der Gründungsplaner 2005 bis 2008

GliederungGliederung
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Merkmal 2005 2006 2007 2008

Zweite Erwerbstätigkeit (in %) 22,6 25,2 34,7 29,1

n 159 159 190 276

• Von den 2008 bereits selbstständigen Messebesuchern gehen  29,1% einer 
zweiten Erwerbstätigkeit nach. 

• Von den 2008 bereits selbstständigen Messebesuchern gehen  29,1% einer 
zweiten Erwerbstätigkeit nach.

Geschäftskonzept der Selbstständigen 2005 bis 2008
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13,4

1,9

7,6

1,3

2,5

14,0

17,8

20,4

0,0

2,5

11,5

4,5

2,5

Bau

Transport, Verkehr, Kurierdienste

Gastronomie

Kommunikation, Medien, Werbung

Beratungs- und Finanzierungsdienstleistungen

Handel

Technisch-innovative DL (EDV u.a.)

Verarbeitendes Gewerbe u. Reparatur

Wellness, Gesundheit, Senioren

Buchhaltung, Büro-, Schreibdienste

Tourismus

Training, Bildung, Personaldienstleister

Sonstige DL

2005

10,4

1,2

9,8

2,5

4,9

6,7

7,4

23,9

0,6

3,1

15,3

3,7

4,3

2006

12,2

1,1

7,2

4,4

2,2

9,9

11,0

21,5

1,1

4,4

16,0

6,6

2,2

2007

12,3

1,4

7,6

1,8

2,9

9,8

15,6

22,8

3,3

2,2

11,6

3,6

3,6

2008 in %

Branche SelbststBranche Selbststäändige 2005 bis 2008ndige 2005 bis 2008
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14,0

5,7

1,3

47,8

4,5

0,6

2,5

14,0

4,5

0,6

4,5

0,0

0,0

Verarbeitendes Gewerbe

Gastgewerbe

Handel, Instandhaltung und Reparatur von Kfz

Unternehmensnahe Dienstleistungen

Verkehr und Nachrichtenübermittlung

Baugewerbe

Kredit- und Versicherungsgewerbe

Land- und Forstwirtschaft

Gesundheits-, Veterinär- und Sozialwesen

Erziehung und Unterricht

Sonstige öffentliche und private Dienstleistungen

2005

17,8

2,5

0,0

40,5

4,9

1,8

3,1

16,0

3,7

0,0

4,9

0,0

1,2

2006

14,9

4,4

0,0

41,4

6,1

2,2

4,4

17,1

7,2

0,0

1,7

0,0

0,0

2007

16,3

5,4

1,4

40,2

6,9

3,6

2,9

14,1

3,6

0,7

4,0

0,4

0,4

2008

Bergbau und Gewinnung von Steinen

Energie- und Wasserversorgung

in %

Wirtschaftszweige SelbststWirtschaftszweige Selbststäändige 2005 bis 2008ndige 2005 bis 2008
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