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E Geschäftskonzept der Selbstständigen 2006 bis 2009E Geschäftskonzept der Selbstständigen 2006 bis 2009

D Geschäftskonzept der Gründungsplaner 2006 bis 2009D Geschäftskonzept der Gründungsplaner 2006 bis 2009

C Biografische Merkmale der Selbstständigen 2006 bis 2009C Biografische Merkmale der Selbstständigen 2006 bis 2009

A Start-Messe Essen 2009A Start-Messe Essen 2009

B Biografische Merkmale der Gründungsplaner 2006 bis 2009B Biografische Merkmale der Gründungsplaner 2006 bis 2009

GliederungGliederung
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StartStart--Messe Essen 2009Messe Essen 2009

5.000

Besucher*
Gründungsplaner (n=329)
Bereits selbstständig (n=150)

Befragte

507

Von den 5.000 Messebesuchern konnten 507 befragt werden. 

Davon sind 29,6 % zum Messezeitpunkt bereits selbstständig oder 
freiberuflich tätig, darunter: 
-

 

seit 2009: 24 %
-

 

seit 1 bis 2 Jahren: 25 %
-

 

seit mehr als 2 Jahren: 51 % 

Mindestens 64,9 % der Besucher gelten als potenzielle Gründungsplaner.

Von den 5.000 Messebesuchern konnten 507 befragt werden. 

Davon sind 29,6 % zum Messezeitpunkt bereits selbstständig oder 
freiberuflich tätig, darunter: 
-

 

seit 2009: 24 %
-

 

seit 1 bis 2 Jahren: 25 %
-

 

seit mehr als 2 Jahren: 51 % 

Mindestens 64,9 % der Besucher gelten als potenzielle Gründungsplaner.

* Besucherzahlen: Angaben des Veranstalters
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Merkmal 2006 2007 2008 2009

Besucher* 10.000 7.000 5.000 5.000

Befragte 515 791 958 507

Teilnahmequote (in %) 5,2 11,3 19,2 10,4

Selbstständige (in %) 33,6 25,5 33,1 29,6

Gründungsplaner (in %) 66,4 74,5 66,9 64,9

* Angaben des Veranstalters

Differenz zu 100 %: fehlende Angaben.

StartStart--Messe Essen 2006 bis 2009Messe Essen 2006 bis 2009
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0,2

3,8

3,8

6,2

6,2

11,8

14,2

31,9

39,5

Elektronische Werbung

 innerhalb der U-Bahn

Radio-Werbung/-Berichterstattung

Einladung per Post

Prospekte/Plakate bei Kammern,

 Banken, Ämtern, Hochschulen

Zeitung, Zeitschrift

Berater, Bekannte, Partner

StartStart--Messe Essen 2009Messe Essen 2009

Besucher in %

Plakate (Litfass-Säulen)

Newsletter, E-Mail

Internet, Suchmaschine

n=507, Mehrfachantworten

Aufmerksamkeit durch…

Zeitung und zwar:

WAZ (10x genannt) 
Ruhrnachrichten (7x genannt)

 

Zeitung und zwar:

WAZ (10x genannt) 
Ruhrnachrichten (7x genannt)

Radiosender und zwar:

WDR 2 (4x genannt) 
1Live (3x genannt)

 

Radiosender und zwar:

WDR 2 (4x genannt) 
1Live (3x genannt)
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Erwartungen erfüllt:

Ja Teilweise Nein

74,3 16,9 8,8

35,0 30,5 34,5

16,6 21,6 61,8

42,2 36,1 21,6

54,7 29,1 16,2

20,5 38,3 41,3

73,2 22,2
4,6

Bin selbstständig, suche wei-
tere

 

Unterstützung o. Ideen

Geschäftskonzept finden

Pflege bestehender Kontakte

StartStart--Messe Essen 2009Messe Essen 2009

Fachliche Informationen

 einholen

Erfahrungsaustausch

Besuch von Vorträgen
u. Seminaren

Knüpfen neuer Kontakte

n=136

n=371

n=343

n=393

n=426

n=366

n=481

in %
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5

6

6

10

13

15

30

39

45

69KfW-Bankgruppe

Finanzämter

Deutscher Franchise-Verband

Start2Grow/WiFö

 

Dortmund

BMWi

Senior Coaching

 

NRW

Startercenter NRW, IHK, HWK

NRW.Bank

Arbeitsagentur

Backwerk

Nennungen

TopTop--10 der beliebtesten Aussteller10 der beliebtesten Aussteller
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12,4

9,2

23,8

31,7

14,8

8,1

in %

bis zu 10 km

51 bis zu 100 km

21 bis zu 50 km

101 bis zu 200 km

11 bis zu 20 km

Über 200 km

n=445

StartStart--Messe Essen 2009Messe Essen 2009

Entfernung zwischen Messe und Wohnort
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Regionale Verteilung der Regionale Verteilung der 
Messebesucher nach Messebesucher nach 
PostleitzahlenPostleitzahlen

1 bis 10

11 bis 20

21 bis 50

51 bis 100

101 bis 200

mehr als 200

Anzahl der befragten Besucher

n=796
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Regionale Verteilung der Regionale Verteilung der 
Messebesucher ausMessebesucher aus 
PLZPLZ--Bereichen 4 und 5Bereichen 4 und 5

1 bis 20

21 bis 40

41 bis 60

61 bis 80

81 bis 100

mehr als 100

Anzahl der befragten Besucher

n=679



Institut fInstitut füür Mittelstandsforschung Bonnr Mittelstandsforschung Bonn

©© IfM Bonn 2009  69_nIfM Bonn 2009  69_n--1111

66,8
70,9

33,2
29,1

in %

StartStart--Messe Essen 2009Messe Essen 2009

Männlich Weiblich

Geschlecht der Besucher

Gründungsplaner
n=319

Selbstständige
n=147
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Gründungsplaner
n=289

Selbstständige
n=125

5,6
1,4

17,6
12,8

33,6
31,1

24,0
23,9

19,2
29,8

0,0
1,0

10 bis 19

20 bis 29

30 bis 39

40 bis 49

50 bis 59

60 und älter

in %

StartStart--Messe Essen 2009Messe Essen 2009

Alter der BesucherJahre
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Gründungsplaner
n=283

Selbstständige
n=122

11,5 

4,6 

46,7 

37,5

41,8

58,0 
Ledig

Verheiratet/
Feste Partnerschaft

Getrennt lebend/ 
Geschieden/Verwitwet

in %

StartStart--Messe Essen 2009Messe Essen 2009

Familienstand
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Mittlere Reife

Hauptschulabschluss

(Fach-) Abitur

Gründungsplaner
n=303

Selbstständige
n=129

0,0

0,3

3,1
4,6

23,3

24,8

73,6
70,3

in %

StartStart--Messe Essen 2009Messe Essen 2009

Kein Schulabschluss

Höchster Schulbildungsabschluss
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Gründungsplaner
n=249

Selbstständige
n=150

2,2
2,9

7,7
4,8

41,2
49,5

4,4
5,6

44,5
37,3

in %

Lehre

Meister

(Fach-) Hochschulabschluss

(Noch) keine Berufsausbildung

StartStart--Messe Essen 2009 Messe Essen 2009 

Mehrfachantworten 

Sonstige

Berufliche Bildung
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Der Anteil der Personen mit Migrationshintergrund ist 3x so hoch

 

wie der der
Personen nicht-deutscher Nationalität.
*    Niederlande 1,1 %; Griechenland 0,9 %; Österreich 0,9 %; Italien 0,7 % 
**

 

Türkei 1,7 %; Kroatien 0,4 %; Übrige 1,0 %

Der Anteil der Personen mit Migrationshintergrund ist 3x so hoch

 

wie der der
Personen nicht-deutscher Nationalität.
*    Niederlande 1,1 %; Griechenland 0,9 %; Österreich 0,9 %; Italien 0,7 % 
**

 

Türkei 1,7 %; Kroatien 0,4 %; Übrige 1,0 %

Nationalität Migrationshintergrund

NationalitNationalitäät und t und MigrationshintergrundMigrationshintergrund 20092009

Nationalität n = 461; Migrationshintergrund n = 452

Nein
78,3 %

Ja
21,7 %

Deutsche
92,2 %

EU-Ausländer*
4,6 %

Andere 
Nationen**

3,1 %

7,8 %
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E Geschäftskonzept der Selbstständigen 2006 bis 2009E Geschäftskonzept der Selbstständigen 2006 bis 2009

D Geschäftskonzept der Gründungsplaner 2006 bis 2009D Geschäftskonzept der Gründungsplaner 2006 bis 2009

C Biografische Merkmale der Selbstständigen 2006 bis 2009C Biografische Merkmale der Selbstständigen 2006 bis 2009

A Start-Messe Essen 2009 A Start-Messe Essen 2009 

B Biografische Merkmale der Gründungsplaner 2006 bis 2009B Biografische Merkmale der Gründungsplaner 2006 bis 2009

GliederungGliederung
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Alter in Jahren (in %) 2006 2007 2008 2009

10 bis 19 0,3 2,3 1,2 1,0

20 bis 29 24,5 33,2 25,1 29,8

30 bis 39 30,0 28,1 28,7 23,9

40 bis 49 34,9 26,0 31,8 31,1

50 bis 59 10,4 10,1 11,1 12,8

60 und älter 0,0 0,4 2,1 1,4

n= 327 566 606 289

Durchschnitt in Jahren 37,7 35,5 37,8 37,3

Biografische Merkmale der GrBiografische Merkmale der Grüündungsplanerndungsplaner

In 2009 ist der Anteil jüngerer Gründungsplaner leicht gestiegen.In 2009 ist der Anteil jüngerer Gründungsplaner leicht gestiegen.
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Geschlecht (in %) 2006 2007 2008 2009

Männlich 62,6 59,9 60,9 66,8

Weiblich 37,4 40,1 39,2 33,2

n= 340 581 626 319

Biografische Merkmale der GrBiografische Merkmale der Grüündungsplanerndungsplaner

Tendenziell sinkender Anteil weiblicher Gründungsplaner.Tendenziell sinkender Anteil weiblicher Gründungsplaner.
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Familienstand (in %) 2006 2007 2008 2009

Ledig 50,8 56,8 48,5 57,9

Verheiratet/Feste Partnerschaft 40,1 36,3 45,2 37,4

Getrennt lebend/Geschieden/

 Verwitwet 9,1 6,9 6,3 4,7

n= 342 589 604 106

Biografische Merkmale der GrBiografische Merkmale der Grüündungsplanerndungsplaner

Familienstand n=283; Elternschaft n=106)

Im Jahr 2009 sind vergleichsweise mehr Gründungsplaner ledig. Im Jahr 2009 sind vergleichsweise mehr Gründungsplaner ledig. 
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Bundesland (in %) 2006 2007 2008 2009

NRW 87,5 83,4 84,9 83,9

Andere Bundesländer 12,5 16,6 15,1 16,1

n= 342 538 536 279

Biografische Merkmale der GrBiografische Merkmale der Grüündungsplanerndungsplaner

Die Messe erreicht weiterhin 
vor allem Gründungsplaner aus Nordrhein-Westfalen.

Die Messe erreicht weiterhin 
vor allem Gründungsplaner aus Nordrhein-Westfalen.
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Nationalität (in %) 2006 2007 2008 2009

Deutsch 95,8 93,3 94,0 91,9

Andere Nationalität 4,2 6,7 6,0 8,1

n= 330 569 620 308

Biografische Merkmale der GrBiografische Merkmale der Grüündungsplanerndungsplaner

Der Anteil der Gründungsplaner nicht-deutscher Nationalität nimmt im Trend zu. Der Anteil der Gründungsplaner nicht-deutscher Nationalität nimmt im Trend zu. 
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Voll erwerbstätig

Im Studium

Teilzeitbeschäftigung

Arbeitslos mit ALG-1

in %

1,1

2,5

2,5

5,3

5,3

16,1

17,5

49,8

Momentane Erwerbssituation

Biografische Merkmale der GrBiografische Merkmale der Grüündungsplanerndungsplaner

Nicht erwerbstätig

Schulbesuch/Ausbildung

Sonstiges

Arbeitslos mit ALG-2

n=285
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24,0

19,3
16,4

22,8

2006 2007 2008 2009

Biografische Merkmale der GrBiografische Merkmale der Grüündungsplanerndungsplaner

Anteil der arbeitslosen Gründungsplaner

(n=583) (n=605) (n=285)(n=555)

in %

Der Anteil arbeitsloser Gründungsplaner ist in 2009 leicht gestiegen,
erreicht aber nicht die Bedeutung des Jahres 2006. 

Der Anteil arbeitsloser Gründungsplaner ist in 2009 leicht gestiegen,
erreicht aber nicht die Bedeutung des Jahres 2006. 
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8,4 9,5 10,8

16,1

2006 2007 2008 2009

Biografische Merkmale der GrBiografische Merkmale der Grüündungsplanerndungsplaner

Anteil der studierenden Gründungsplaner

in %

Der Anteil Studierender unter den potenziellen Gründungsplanern ist über die 
letzten vier Jahre kontinuierlich angestiegen. 

Der Anteil Studierender unter den potenziellen Gründungsplanern ist über die 
letzten vier Jahre kontinuierlich angestiegen. 

(n=583) (n=605) (n=285)(n=555)
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E Geschäftskonzept der Selbstständigen 2006 bis 2009E Geschäftskonzept der Selbstständigen 2006 bis 2009

D Geschäftskonzept der Gründungsplaner 2006 bis 2009D Geschäftskonzept der Gründungsplaner 2006 bis 2009

C Biografische Merkmale der Selbstständigen 2006 bis 2009C Biografische Merkmale der Selbstständigen 2006 bis 2009

A Start-Messe Essen 2009 A Start-Messe Essen 2009 

B Biografische Merkmale der Gründungsplaner 2006 bis 2009B Biografische Merkmale der Gründungsplaner 2006 bis 2009

GliederungGliederung
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Alter in Jahren (in %) 2006 2007 2008 2009

10 bis 19 0,0 0,0 1,4 0,0

20 bis 29 11,8 17,5 13,9 19,2

30 bis 39 32,3 24,2 27,4 24,0

40 bis 49 37,3 38,1 33,4 33,6

50 bis 59 15,5 16,5 21,6 17,6

60 und älter 3,1 3,6 2,4 5,6

n= 161 194 296 125

Durchschnitt in Jahren 41,2 41,0 41,2 41,3

Biografische Merkmale der SelbststBiografische Merkmale der Selbststäändigenndigen
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Geschlecht (in %) 2006 2007 2008 2009

Männlich 62,4 64,7 68,6 70,9

Weiblich 37,6 35,3 31,4 29,1

n= 173 201 309 141

Biografische Merkmale der SelbststBiografische Merkmale der Selbststäändigenndigen

Weibliche Selbständige erreicht das Messemarketing weniger gut.Weibliche Selbständige erreicht das Messemarketing weniger gut.
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Familienstand (in %) 2006 2007 2008 2009

Ledig 37,3 42,6 41,4 41,8

Verheiratet/Feste Partnerschaft 51,6 44,6 49,8 46,7

Getrennt lebend/Geschieden/
Verwitwet

11,2 12,8 8,8 11,5

n= 173 202 295 122

Biografische Merkmale der SelbststBiografische Merkmale der Selbststäändigenndigen
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Bundesland (in %) 2006 2007 2008 2009

NRW 83,5 81,6 84,2 82,1

Andere Bundesländer 16,5 18,4 15,8 17,9

n= 170 185 260 123

Biografische Merkmale der SelbststBiografische Merkmale der Selbststäändigenndigen

Auch bei den Selbständigen lebt der Großteil der Messebesucher
in Nordrhein-Westfalen.

Auch bei den Selbständigen lebt der Großteil der Messebesucher
in Nordrhein-Westfalen.
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Nationalität (in %) 2006 2007 2008 2009

Deutsch 96,9 93,3 93,1 93,5

Andere Nationalität 3,1 6,7 6,9 6,5

n= 161 193 304 138

Biografische Merkmale der SelbststBiografische Merkmale der Selbststäändigenndigen
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E Geschäftskonzept der Selbstständigen 2006 bis 2009E Geschäftskonzept der Selbstständigen 2006 bis 2009

D Geschäftskonzept der Gründungsplaner 2006 bis 2009D Geschäftskonzept der Gründungsplaner 2006 bis 2009

C Biografische Merkmale der Selbstständigen 2006 bis 2009C Biografische Merkmale der Selbstständigen 2006 bis 2009

A Start-Messe Essen 2009 A Start-Messe Essen 2009 

B Biografische Merkmale der Gründungsplaner 2006 bis 2009B Biografische Merkmale der Gründungsplaner 2006 bis 2009

GliederungGliederung
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32,0
34,5 34,6

25,126,8
28,7

32,4
30,4

26

4,6 3,5 4,8 5,9 4,8 5,9

ja eher ja eher neinweiß

 

nicht nein

in %Gründungswahrscheinlichkeit

2007 (n=581) 2009 (n=289)

GeschGeschääftskonzept der Grftskonzept der Grüündungsplanerndungsplaner

2008 (n=624)
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78,7

62,6
68,7

64,0

21,3

37,4
31,3

36,0

Geschäftsidee vorhanden?

Ja Nein

2006 (n=310) 2008 (n=598) 2009 (n=283)2007 (n=495)

in %

GeschGeschääftskonzept der Grftskonzept der Grüündungsplanerndungsplaner
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•
 

19,2 Prozent der Gründungsplaner verfolgen ein technologieintensives 
Gründungsvorhaben (2007: 18,2 %).

 

•
 

69,1 Prozent der Gründungsvorhaben erfordern eine Gewerbeanmeldung 
(restliche: freiberufliche Gründungen). 

•
 

37,8 Prozent der Gründungsplaner verfügen bereits über Erfahrungen in 
der Branche, in der sie gründen wollen.

 
•

 
Bei 29,3 % der Gründungsplaner waren/sind die Eltern selbstständig 
erwerbstätig.

 

•
 

19,2 Prozent der Gründungsplaner verfolgen ein technologieintensives 
Gründungsvorhaben (2007: 18,2 %).

•
 

69,1 Prozent der Gründungsvorhaben erfordern eine Gewerbeanmeldung 
(restliche: freiberufliche Gründungen). 

•
 

37,8 Prozent der Gründungsplaner verfügen bereits über Erfahrungen in 
der Branche, in der sie gründen wollen.

•
 

Bei 29,3 % der Gründungsplaner waren/sind die Eltern selbstständig 
erwerbstätig.

GrGrüündungsprojekte der Grndungsprojekte der Grüündungsplanerndungsplaner

Technologieintensität: n = 243; Gewerbeanmeldung: n = 228
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ja
16,6 %

nein
83,4 %

Vorherige Selbstständigkeit

n = 295

ja
30,6 %

nein
69,4 %

...damit gescheitert

n = 49

SelbststSelbststäändigkeitserfahrungndigkeitserfahrung der Grder Grüündungsplanerndungsplaner

ja
7,7 %

nein
92,3 %

...durch Schulden aus der 
Geschäftstätigkeit belastet

n = 39
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2,9

3,1

3,4
3,3

3,7
3,7

3,8
4,1

4,4
4,4

1 2 3 4 5

Mittelwerte

Völlig unwichtig Sehr wichtig

Drohende oder bestehende 
Arbeitslosigkeit

2009: 271 ≤

 

n ≤

 

285
2007: 475 ≤

 

n ≤

 

486

Bessere 
Verdienstmöglichkeiten

Unabhängigkeit,           
Eigenständigkeit

2009

Bessere Vereinbarkeit 
von Familie und Beruf

Bessere Nutzung berufl. 
Erfahrungen/Kenntnisse

2007

Motive fMotive füür die Selbststr die Selbststäändigkeit ndigkeit 2007/20092007/2009
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1,8

2,0

2,5

2,6

3,0

3,0

1 2 3 4 5

Mittelwerte

Stimme ich nicht zu Stimme ich zu

Stimmen Sie folgenden Aussagen zu?Stimmen Sie folgenden Aussagen zu?

Gründungsplaner

Stoße ich im Leben auf Schwierigkeiten, 
zweifle ich oft an meinen Fähigkeiten.

Gründungsplaner 275≤n≤295 

Ich habe wenig Kontrolle über die Dinge, 
die in meinem Leben passieren.

Ich habe Angst, als 
Unternehmer/in zu scheitern.

Es ist/war ohne Probleme möglich, 
ausreichend Startkapital zu beschaffen.

Dem Erfolg werde ich alles 
andere unterordnen.

Die Form sozialer Absicherung 
auszuwählen ist/war schwierig.



Institut fInstitut füür Mittelstandsforschung Bonnr Mittelstandsforschung Bonn

©© IfM Bonn 2009  69_nIfM Bonn 2009  69_n--3939

16,0

18,6
16,7
16,8

15,1
15,0

14,1
9,2

68,9
66,4

69,2
74,0

Vollzeitgründung

Teilzeitgründung

Weiß

 

noch nicht

in %Teil-
 

oder Vollzeitgründung?

GeschGeschääftskonzept der Grftskonzept der Grüündungsplanerndungsplaner

2006 (n=325) 2008 (n=588) 2009 (n=273)2007 (n=527)
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Neugründung

Übernahme

Weiß

 

noch nicht

Sonstiges

Franchise

in %

1,6
1,6

0,6
0,0

25,8
25,8

24,0
33,5

4,5
4,5

7,2
6,0

13,1
13,1
13,5

4,6
55,1
55,1

54,8
56,0

Art der Gründung

GeschGeschääftskonzept der Grftskonzept der Grüündungsplanerndungsplaner

2006 (n=314) 2008 (n=597) 2009 (n=284)2007 (n=526)
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Bau

Transport, Verkehr, Kurierdienste

Gastronomie

Kommunikation, Medien, Werbung

Beratungs-,Finanzdienste

Handel

Technisch-innovative DL (Internet, IT, 
Forschung, Ingenieurdienste u.a.)

Verarbeitendes Gewerbe u. Reparatur

Wellness, Gesundheit, Senioren

Buchhaltung, Büro-, Schreibdienste

sonstige DL

Tourismus

Training, Bildung, Personaldienstleister

Kinderbetreuung

17,4

0,5

2,1

12,0

2,1

2,6

5,8

7,9

8,4

0,5

7,3

13,6

7,3

6,3

2006

9,6

1,3

3,5

11,3

3,5

3,0

7,8

14,3

7,0

2,2

10,9

12,6

3,9

8,3

2007

11,8

1,6

1,9

13,7

1,3

5,7

6,7

13,1

8,6

1,6

10,8

12,7

1,9

8,0

2008

GeschGeschääftsidee der Grftsidee der Grüündungsplaner 2006 bis 2009ndungsplaner 2006 bis 2009

10,0

2,5

5,0

5,0

0,8

5,0

8,3

14,2

14,2

0,0

16,7

7,5

5,0

5,8

2009 in %
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Wirtschaftszweigzuordnung fWirtschaftszweigzuordnung füür Grr Grüündungsplaner 2006 bis 2009ndungsplaner 2006 bis 2009

22,5

4,2

0,0

27,7

1,0

3,1

8,4

14,7

7,3

0,0

5,2

0,5

in %

Verarbeitendes Gewerbe

Gastgewerbe

Handel, Instandhaltung/Reparatur von Kfz

Unternehmensnahe Dienstleistungen

Verkehr und Nachrichtenübermittlung

Baugewerbe

Kredit-

 

und Versicherungsgewerbe

Land-

 

und Forstwirtschaft

Gesundheits-, Veterinär-

 

und Sozialwesen

Erziehung und Unterricht

Erbringung von sonstigen öffentlichen und 
privaten Dienstleistungen

2006

16,5

4,3

0,4

33,9

1,3

3,9

12,6

13,5

3,9

0,0

8,3

0,9

2007

16,6

10,5

3,2

28,0

0,6

1,6

12,4

16,2

2,2

1,6

6,7

0,3

2008

11,7

0,8

5,0

38,3

0,8

1,7

17,5

13,3

5,0

0,8

4,2

0,8

2009

Energie-

 

und Wasserversorgung
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41,0
30,3

3,3
0,8

12,3
16,4

7,4
13,1

27,0
24,6

1,6
6,6

7,4
8,2

in %

weniger als 5.000 €

25.000 €

 

bis unter 35.000 €

15.000 €

 

bis unter 25.000 €

35.000 €

 

bis unter 45.000 €

5.000 €

 

bis unter 15.000 €

45.000 €

 

und mehr

0 €

Finanzierungskonzepte der GrFinanzierungskonzepte der Grüündungsplaner ndungsplaner –– 
tatstatsäächlich und im Idealfall eingesetztes Startkapitalchlich und im Idealfall eingesetztes Startkapital

n=122 

Startkapital im Idealfall

tatsächliches Startkapital
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E Geschäftskonzept der Selbstständigen 2006 bis 2009E Geschäftskonzept der Selbstständigen 2006 bis 2009

D Geschäftskonzept der Gründungsplaner 2006 bis 2009D Geschäftskonzept der Gründungsplaner 2006 bis 2009

C Biografische Merkmale der Selbstständigen 2006 bis 2009C Biografische Merkmale der Selbstständigen 2006 bis 2009

A Start-Messe Essen 2009 A Start-Messe Essen 2009 

B Biografische Merkmale der Gründungsplaner 2006 bis 2009B Biografische Merkmale der Gründungsplaner 2006 bis 2009

GliederungGliederung
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8,3

1,8

8,3

4,6

4,6

8,3

14,7

26,6

0,9

1,8

9,2

4,6

6,4

12,3

1,4

7,6

1,8

2,9

9,8

15,6

22,8

3,3

2,2

11,6

3,6

3,6

12,2

1,1

7,2

4,4

2,2

9,9

11,0

21,5

1,1

4,4

16,0

6,6

2,2

Branche der bereits SelbststBranche der bereits Selbststäändigen 2006 bis 2009ndigen 2006 bis 2009

10,4

1,2

9,8

2,5

4,9

6,7

7,4

23,9

0,6

3,1

15,3

3,7

4,3

Bau

Transport, Verkehr, Kurierdienste

Gastronomie

Kommunikation, Medien, Werbung

Beratungs-

 

und Finanzierungsdienste

Handel

Technisch-innovative DL (Internet, IT, 
Forschung, Ingenieurdienste u.a.)

Verarbeitendes Gewerbe u. Reparatur

Wellness, Gesundheit, Senioren

Buchhaltung, Büro-, Schreibdienste

Tourismus

Training, Bildung, Personaldienstleister

Sonstige DL

2006 2007 2008 2009 in %
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Wirtschaftszweigzuordnung der SelbststWirtschaftszweigzuordnung der Selbststäändigen 2005 bis 2009ndigen 2005 bis 2009

17,8

2,5

0,0

40,5

4,9

1,8

3,1

16,0

3,7

0,0

4,9

0,0

1,2

Verarbeitendes Gewerbe

Gastgewerbe

Handel, Instandhaltung/Reparatur von Kfz

Unternehmensnahe Dienstleistungen

Verkehr und Nachrichtenübermittlung

Baugewerbe

Kredit-

 

und Versicherungsgewerbe

Land-

 

und Forstwirtschaft

Gesundheits-, Veterinär-

 

und Sozialwesen

Erziehung und Unterricht

Sonstige öffentliche und private Dienstleistungen

2006

14,9

4,4

0,0

41,4

6,1

2,2

4,4

17,1

7,2

0,0

1,7

0,0

0,0

2007

16,3

5,4

1,4

40,2

6,9

3,6

2,9

14,1

3,6

0,7

4,0

0,4

0,4

2008

7,3

8,3

2,8

49,5

3,7

4,6

0,9

11,9

4,6

0,0

5,5

0,0

0,9

2009

Bergbau/Gewinnung von Steinen

Energie-

 

und Wasserversorgung

in %
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33,9
19,4

1,6
0,0

11,3
17,7

16,1
16,1

17,7
22,6

9,7
16,1

9,7
8,1

Startkapital im Idealfall
tatsächliches Startkapital

in %

weniger als 5.000 €

25.000 €

 

bis unter 35.000 €

15.000 €

 

bis unter 25.000 €

35.000 €

 

bis unter 45.000 €

5.000 €

 

bis unter 15.000 €

45.000 €

 

und mehr

0 €

Finanzierungskonzepte der SelbststFinanzierungskonzepte der Selbststäändigen ndigen –– 
tatstatsäächlich und im Idealfall eingesetztes Startkapitalchlich und im Idealfall eingesetztes Startkapital

n=62
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Gründungsplaner:
•

 

Mehr Studenten als Messegäste (dadurch mehr Jüngere) als früher
•

 

Etwas mehr Arbeitslose, Mehrheit der Besucher ist erwerbstätig
•

 

Mehr Personen mit Migrationshintergrund
•

 

Weniger Frauen erreicht

Gründungkonzepte:
•

 

Anhaltend hohe Gründungswahrscheinlichkeit, aber Konzepte oft noch in einem 
frühen Planungsstadium 

•

 

Mehr Gründungkonzepte im Bereich Gastronomie und Tourismus
•

 

Weiterhin stabiler Anteil technisch-innovativer Gründungen
•

 

Mehr Gründungkonzepte im Bereich Beratungs-

 

und Finanzdienstleistungen
•

 

Weniger Gründungvorhaben im Markt Gesundheit/Wellness/Senioren
•

 

Bereits selbstständige Messebesucher oft auf der Suche nach neuen/ergänzenden 
Geschäftsfeldern

 
Hohe Zufriedenheit der Besucher bei:
•

 

Suche nach fachlichen Informationen und z.T. auch Geschäftskonzepten
•

 

Besuch von Vorträgen und Seminaren
•

 

Networking/Knüpfen

 

neuer Kontakte 

Gründungsplaner:
•

 

Mehr Studenten als Messegäste (dadurch mehr Jüngere) als früher
•

 

Etwas mehr Arbeitslose, Mehrheit der Besucher ist erwerbstätig
•

 

Mehr Personen mit Migrationshintergrund
•

 

Weniger Frauen erreicht

Gründungkonzepte:
•

 

Anhaltend hohe Gründungswahrscheinlichkeit, aber Konzepte oft noch in einem 
frühen Planungsstadium 

•

 

Mehr Gründungkonzepte im Bereich Gastronomie und Tourismus
•

 

Weiterhin stabiler Anteil technisch-innovativer Gründungen
•

 

Mehr Gründungkonzepte im Bereich Beratungs-

 

und Finanzdienstleistungen
•

 

Weniger Gründungvorhaben im Markt Gesundheit/Wellness/Senioren
•

 

Bereits selbstständige Messebesucher oft auf der Suche nach neuen/ergänzenden 
Geschäftsfeldern

Hohe Zufriedenheit der Besucher bei:
•

 

Suche nach fachlichen Informationen und z.T. auch Geschäftskonzepten
•

 

Besuch von Vorträgen und Seminaren
•

 

Networking/Knüpfen

 

neuer Kontakte 

BewertungBewertung
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Kontakt: Peter Kranzusch
Institut für Mittelstandsforschung Bonn
Maximilianstr. 20
53111 Bonn

Tel.:
 

0228 / 72 997 -
 

41
Email:

 
kranzusch@ifm-bonn.org

Wir danken den Veranstaltern und Besuchern Wir danken den Veranstaltern und Besuchern 
ffüür die freundliche Zusammenarbeit. r die freundliche Zusammenarbeit. 

Ergebnisse zu frErgebnisse zu früüheren Messen finden Sie auf unserer Homepage:heren Messen finden Sie auf unserer Homepage: 
http://www.ifm-bonn.org/index.php?id=467

Das IfM Bonn wird gefDas IfM Bonn wird geföördert vom Bundesministerium frdert vom Bundesministerium füür Wirtschaft und Technologie aufgrund eines Beschlusses des Deutr Wirtschaft und Technologie aufgrund eines Beschlusses des Deutschen schen 
Bundestages und aus Mitteln des Ministeriums fBundestages und aus Mitteln des Ministeriums füür Wirtschaft, Mittelstand und Energie des Landes Nordrheinr Wirtschaft, Mittelstand und Energie des Landes Nordrhein--Westfalen.Westfalen.


